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Kleine Flasche, groRer Erfolg: GROBI bringt
frische Impulse in den Handel

GROBI, Osterreichs erfolgreichste Light-Fruchtlimonade, baut seine
Stellung als unangefochtener Marktfiihrer erneut aus. Mit weiteren
Produktneuheiten setzt der Pionier zuckerfreier Fruchtlimonaden
neue Akzente: Das GROBI Kleingebinde 0,5L PET-Flasche in den
erfrischenden Sorten Trube Zitrone, Pink Grapefruit und Orange
garantieren nachhaltigen Mehrumsatz im Handel.

Ab Marz gibt es Osterreichs meistgetrunkene Light-Fruchtlimonade
im impulsstarken 0,5L-Kleingebinde. Egal, ob zum Sofortkonsum
oder fiir unterwegs erfillt die kleine, leichte GROBI ideal die
Bediirfnisse jungerer Konsumenten/-innen. Dabei enthalten alle
GROBI PET-Flaschen und Trayfolien mindestens 50% Recycling-
Anteil. Fur den Handel sind somit On-Top-Umsétze durch Osterreichs
Nr.1 der zuckerfreien Fruchtlimonaden garantiert.

Dafir sorgt auch der differenzierende Sorten-Mix. Neben den beiden
beliebten Geschmacksrichtungen Orange und Pink Grapefruit aus
dem bereits bestehenden 1,5L-Vorratsgebinde ergénzt die ganzlich
neue Sorte Trube Zitrone das Portfolio des neuen Kleingebindes.

Wie alle anderen GROBI-Sorten ist auch die neue, fein-herbe
Geschmacksrichtung Tribe Zitrone garantiert zuckerfrei und ohne
Uberflussige Kalorien. Sie enthélt mit 6% einen hohen Fruchtgehalt
und sieben wertvolle Vitamine. Mit nunmehr acht Varianten bietet
GROBI die groRte Sortenvielfalt im Segment zuckerfreier bzw.
zuckerreduzierter Fruchtlimonaden.

Massive Werbeprasenz

Geballte Werbepower stéarkt den Abverkauf und sorgt fur ein
modernes Markenerlebnis. Als einzige Light-Limonade ist GROBI
ganzjahrig mit aufmerksamkeitsstarken TV-Spots prasent, die in
Premium-Umfeldern die Botschaft ,Null Zucker, viele Vitamine, voller
Fruchtgeschmack® transportieren. Um verstarkt jingere Zielgruppen
zu erreichen, kommen Sonderwerbeformate wie Cut-Ins bei hippen
TV-Highlights zum Einsatz. Web-TV, Social-Media-Aktionen,
Influencer-Kampagnen und Samplings runden den Kommunikations-
Mix ab.

GROBI — Wachstumsgarant seit Jahrzehnten

Mit dem neuen Gebindekonzept und der neuen Sorte beweist GROBI
einmal mehr seine Innovationskraft. ,Unser Ziel ist es, die Position
von GROBI als Nummer eins im dsterreichischen Light-Limonaden-
Segment zu festigen und auch kinftig ein Wachstumsgarant fir den
Handel zu sein®, sagt Volkmar Goebel, Marketingleiter beim GROBI-



Markeneigner DrinkStar. ,Das Thema kalorienbewusste Erndhrung
hat bei den Verbrauchern wahrend der Corona-Pandemie noch
starker an Bedeutung gewonnen. Entsprechend ungebrochen ist die
Nachfrage nach zuckerfreien Erfrischungsgetranken. In dem
dynamischen Umfeld vertrauen wir auf unser langjahriges Know-how,
hochwertige Rezepturen und einen starken, zeitgeméafen
Markenauftritt. Samtliche Produkt- und Gebindeinnovationen sind
dabei konsequent und doch behutsam auf die Verbraucherwiinsche
zugeschnitten. Das alles macht uns zu einem verlasslichen Partner
fur den Handel.”

GROBI tiberzeugt auf ganzer Linie

Die Zahlen belegen den Erfolg dieser nachhaltigen Strategie. 2021
kann GROBI erneut seinen Vorsprung als souveraner Marktfiihrer im
Segment der Light-Limonaden ausbauen.! Betrachtet man das
Gesamtsegment Fruchtlimonaden, so zahlt GROBI wie schon in den
Vorjahren zu den TOP-3 Absatzbringern und weist von diesen
Marken mit einem Plus von satten 13% das starkste Wachstum aus.?

L A.C. Nielsen, Non-Cola Light, Umsatz 2021
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Hintergrundinformationen zur Marke GROBI®:

GROBI brachte1967 die erste Limonade ohne Zuckerzusatz auf den
Osterreichischen Markt. Erst viel spater prasentierten andere
Hersteller ,light“- bzw. ,zero“-Varianten ihrer gezuckerten
Erfrischungsgetranke.

Ziel — damals wie heute — ist es, mit GROBI ernéhrungsbewussten
Verbrauchern eine wohlschmeckende und kalorienarme Alternative
zu gezuckerten Limonaden zu bieten. Mit der gré3ten Vielfalt von
acht fruchtigen, kalorienarmen Limonaden im dsterreichischen Markt
beweist GROBI seine Kompetenz. Dank der Pionierrolle und der
hohen Qualitat erreicht GROBI bei den Verbrauchern Hochstwerte in
puncto Bekanntheit und Vertrauen. Diese Erfolgsgeschichte dauert
weiter an: Auch in 2021 lag GROBI voll im Trend der leichten
Ernéhrung und bestétigte durch erneutes Wachstum seine
Marktfihrerschaft als Nr. 1 der zuckerfreien Fruchtlimonaden*

* Quelle: A.C. Nielsen, Non-Cola light, Absatz bzw. Umsatz 2021



Uber DrinkStar GmbH, das Unternehmen hinter GROBI®:

Die auf alkoholfreie Getranke spezialisierte Rosenheimer DrinkStar
GmbH ist Tochter der Symrise AG und agiert als eigenstéandige
Handelsgesellschaft vorrangig in Deutschland und Osterreich. Je
nach Absatzmarkt vergibt DrinkStar entweder Lizenzen oder bietet
einen eigenen Vertrieb fiir die Getrankemarken DEIT, FRUCADE,
FRU, GROBI, TRi TOP sowie fiir SPEZI (in Einwegpackungen) und
stellt dazu Konzentrate fur die Abflillung sowie die kompletten
Marketing- und Werbekonzepte fir die vielfach marktfihrenden
Produkte zur Verflgung.



