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FRUCADE mit frischem Design

FRUCADE — Die Heimatlimonade startet mit modernisiertem
Markenauftritt in die Sommersaison.

Moderner und frischer, ohne dabei den traditionellen Charakter der
1952 erfundenen Marke zu verleugnen: So prasentieren sich die neu
gestalteten Etiketten von FRUCADE. Ziel des Uberarbeiteten
Verpackungsdesigns ist es, die hohe Produktqualitat der Limonaden
zeitgemal zur Geltung zu bringen.

FRUCADE gilt als die ,Heimatlimonade®. Sie wird in Stiddeutschland
von rund 50 kleinen und mittelstandischen Brauereien oder
Mineralbrunnen regional produziert und auf kurzen Wegen zu den
Kunden transportiert. Mit dem neuen Design wurde das ,Heimatliche®
zeitgemal und modern interpretiert. Realistische Fruchtabbildungen
spiegeln die FRUCADE-Werte ,naturliche Fruchtigkeit* und ,Frische*
wider. Die ,Heimatlimonade” findet sich kinftig auch im Logo der
FRUCADE Limonaden-Range. Sortenschriften, Stérer-Form und
-Farbe wurden neu gestaltet, ebenso wie das griine Siegel ,Das
Beste aus unserer Heimat®. Zugleich sorgen das Landschaftsmotiv
und das bekannte FRUCADE-Logo fiir hohe Wiedererkennbarkeit.

»Wir sind bei der Verjungungskur mit sensibler Hand vorgegangen,
um die Attraktivitat unserer erfolgreichen Local-Hero-Marke
FRUCADE weiter zu starken®, sagt Volkmar Goebel, Marketingleiter
beim FRUCADE Lizenzgeber DrinkStar. ,Dabei bleiben wir unseren
Markenwerten treu. FRUCADE steht fir Heimat, Fruchtigkeit,
Tradition und Originalitat. Das Design visualisiert dieses
Qualitatsversprechen angepasst an den neuen Zeitgeist.”

Der neue Etiketten-Look wird sukzessive auf Seiten der FRUCADE
Lizenzpartner umgesetzt. Um Markenbekanntheit und Abverkauf zu
unterstitzen, sind Funkspots auf reichenweitenstarken Radiosendern
im siddeutschen Raum zu héren.
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Hintergrundinformationen zur Marke FRUCADE:

Bereits seit 1952 wird FRUCADE in Studdeutschland erzeugt und ist
eine der starksten Lizenzmarken in der Region. Die rund 50
Lizenzpartner in Stiddeutschland — bei denen es sich um kleine und
mittelstédndische Brauereien oder Mineralbrunnen handelt — stecken
ihr ganzes Know-how in FRUCADE und sorgen so flr kontinuierliche
Spitzenqualitat.

Die Abflllung vor Ort mit den regionalen Partnern hat neben der
hohen handwerklichen Kompetenz und damit verbundenen Qualitat
noch viele weitere Vorteile. Die FRUCADE-Partner sind lokal
verwurzelt und schitzen die Umwelt durch kurze Transportwege.
Darlber hinaus sichern sie die Arbeitsplatze in der Region und
fordern durch ihr Engagement in Vereinen und Verbanden das aktive
Leben in den Gemeinden.

Zur Abverkaufsunterstiitzung der regionalen Partner werden von April
bis Oktober Uiberregional drei verschiedene Funkspots ausgestrahlt,
die den Heimatbezug und die Fruchtigkeit von FRUCADE
herausheben.

Aufgrund der langen Tradition und der Produktion beim Verbraucher
vor Ort kann man mit Recht sagen, dass Limonaden von FRUCADE
fUr ein vertrautes Stick ,Heimat“ stehen, eben: FRUCADE, die
Heimatlimonade.

Uber DrinkStar GmbH, das Unternehmen hinter FRUCADE:

Der Rosenheimer Getrankespezialist DrinkStar GmbH ist

Tochter der Symrise AG, Holzminden, und agiert als eigenstandige
Handelsgesellschaft vorrangig in Zentral- und Osteuropa mit zwei
sich ergdnzenden Unternehmensschwerpunkten in der alkoholfreien
Getrankeindustrie. Je nach Absatzmarkt vergibt DrinkStar entweder
Lizenzen oder bietet einen eigenen Vertrieb fiir die Getrankemarken
DEIT, FRUCADE, GROBI, TRi TOP sowie fiir SPEZI (in Einweg-
packungen) und stellt dazu Konzentrate fur die Abfullung sowie die
kompletten Marketing- und Werbekonzepte fir die vielfach
marktfihrenden Produkte zur Verfligung.



