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FRUCADE Tropenfruchtlimonade:
Jetzt kommt exotische Erfrischung ins Glas

Mit der neuen Kreation , Tropenfruchtlimonade® bereichert die
Traditionsmarke FRUCADE jede Getrankekarte. Abgefillt in der
kultigen Glasflasche erfrischt sie nicht nur exotisch-fruchtig,
sondern weckt auch Urlaubsgefiihle. Ganzjahrige
Werbeaktivitaten setzen zusatzliche Verkaufsimpulse in der
Gastronomie.

FRUCADE Tropenfruchtlimonade heil3t die neue Variante, mit
der FRUCADE sein fruchtiges Sortiment erweitert. Mit ihrem
wuchtig-fruchtigen Geschmack nach sonnengereiften
Tropenfrichten versetzt sie den Geniel3er in Sommerlaune.
Dahinter steckt ein ganz besonderer Mix aus den
sonnengereiften Sudseefriichten Orange, Zitrone, Ananas,
Mango und Maracuja.

Beim FRUCADE-Markeninhaber DrinkStar reagiert man mit
dem Launch der neuen Sorte auf die ungebrochene Beliebtheit
von Limonaden in der Gastronomie. ,Gaste wollen immer
wieder kulinarisch Uberrascht werden®, sagt DrinkStar-
Geschaftsfuhrer Roland Bittermann. Tropenfrucht I6scht den
Durst mit einer Extra-Portion Exotik und erganzt perfekt das
bisherige Angebot von FRUCADE, die sich seit ihrer Erfindung
1952 zur Kultlimonade in Osterreich entwickelt hat.

Laut Verbraucherbefragungen schétzen Konsumenten dabei
vor allem den besonders fruchtigen und natiirlichen
Geschmack, der alle FRUCADE-Produkte vereint — egal ob
Orange, Zitrone oder die neue Tropenfrucht. Allesamt enthalten
einen hohen Fruchtgehalt von 10% und sind seit jeher frei von
kinstlichen Aromen und Farbstoffen. In Zeiten steigender
Nachfrage zu naturlichen und unverfalschten Produkten sind
diese Qualitatsvorteile der Originalrezepturen wichtiger denn je.

Auch der anhaltende Trend hin zu regionalen Produkten, der
langst auch die Gastronomie erreicht hat, kommt FRUCADE
zugute. Denn FRUCADE wird in Osterreich ausschlieRlich von
regionalen Herstellern produziert. ,Das schafft
Heimatverbundenheit und Glaubwirdigkeit”, sagt DrinkStar-
Geschéftsfuhrer Roland Bittermann. Zum besonderen Erlebnis
wird der Limonadengenuss durch die Abfillung in der original
FRUCADE 0,35-I-Formflasche.

Das in 2017 erreichte Umsatzplus von wuchtigen 9,5 Prozent
zeigt, dass Verbraucher diese Besonderheiten von FRUCADE
schatzen.* Damit generiert die Marke bereits zum 10. Mal in
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Folge ein jahrliches Wachstum. FRUCADE ist inzwischen die
starke Nummer 4 im Ranking der grof3ten
Fruchtlimonadenmarken.*

Eine intensive Werbekampagne, die 6sterreichweit zu sehen ist,
garantiert hohe Aufmerksamkeit und Bekanntheit bei den
Verbrauchern. Unter dem Claim ,So viel Frucht ist nicht zu
fassen” wird ganzjahrig zur Prime-Time im klassischen TV und
Web-TV geworben, erganzt durch Funkspots in der Saison.
Online-Aktivitaten, Waren-Samplings und Gastro-Tischaufsteller
starken zusatzlich den Abverkauf und machen Durst auf die
fruchtigen Kult-Limonaden von FRUCADE.

*Quelle: A.C. Nielsen, Non-Cola, FRUCADE Umsatz 2017 vs.
Vorjahr
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Hintergrundinformationen zur Marke FRUCADE:

FRUCADE - eine ganz spezielle Marke.

Seit 1952 entwickelte sich FRUCADE vom Getrénkeklassiker
zu Osterreichs Limonaden-Kultmarke. Der Grund dafiir ist das
Original: die in Osterreich hergestellte FRUCADE
Orangenfruchtsaftlimonade mit der besonderen Fruchtigkeit und
einem Saftgehalt von 10%. Mittlerweile umfasst das Sortiment
mehrere wuchtig-fruchtige Sorten. FRUCADE ist im LEH, in der
Gastronomie oder beim GetrankefachgroRhandel erhaltlich.

Charakteristisch fur die erfolgreiche Marke ist die original
FRUCADE-Formflasche, die sich vor allem in der Gastronomie
grol3er Beliebtheit erfreut. FRUCADE-Fans verbinden mit ihrer
Lieblingsmarke vollen, frischen Fruchtgeschmack, Naturlichkeit,
Heimat und Bestandigkeit. Die Produkte werden in Osterreich
von regionalen Herstellern mit hochster Sorgfalt nach einer
besonders fruchtigen Rezeptur produziert. Kurze
Transportwege schonen die Umwelt, die heimatverbundenen
Produzenten sichern Arbeitspléatze und férdern durch ihr lokales
Engagement in Vereinen und Verbénden das aktive Leben in
den Gemeinden.



Uber DrinkStar GmbH, das Unternehmen hinter FRUCADE:

Der Rosenheimer Getrankespezialist DrinkStar GmbH ist
Tochter der Symrise AG, Holzminden, und agiert als
eigenstandige Handelsgesellschaft vorrangig in Zentral- und
Osteuropa mit zwei sich erganzenden Unternehmens-
schwerpunkten in der alkoholfreien Getrankeindustrie. Je nach
Absatzmarkt vergibt DrinkStar entweder Lizenzen oder bietet
einen eigenen Vertrieb fur die Getrankemarken DEIT,
FRUCADE, GROBI, TRi TOP sowie fir SPEZI (in
Einwegpackungen) und stellt dazu Konzentrate fir die
Abfullung sowie die kompletten Marketing- und Werbekonzepte
fur die vielfach marktfiihrenden Produkte zur Verfligung.

Darlber hinaus bietet DrinkStar als eingesetzter Vertrags-
handler und Servicedienstleister von VELCORIN mit diesem
Kaltentkeimungsmittel ein Anwendungsverfahren an, die
Quialitat von mikro-biologisch sensitiven Getranken zu sichern.
DrinkStar ist in 37 Landern erfolgreich tatig und arbeitet mit
Uber 40 engagierten Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern fir ca.
500 zufriedene Kunden.

Der Mutterkonzern Symrise ist ein globaler Anbieter von Duft-
und Geschmackstoffen, kosmetischen Grund- und Wirkstoffen
sowie funktionalen Inhaltsstoffen. Zu den Kunden gehéren
Parfum-, Kosmetik-, Lebensmittel- und Getrankehersteller, die
pharmazeutische Industrie sowie Produzenten von
Nahrungserganzungsmitteln und Heimtiernahrung. Als im
M-Dax gelistete Aktiengesellschaft gehort das Unternehmen zu
den fihrenden Anbietern im globalen Markt der Difte und
Aromen. Der Konzern mit Sitz in Holzminden ist in mehr als 90
Niederlassungen in Europa, Afrika und dem Nahen sowie
Mittleren Osten, in Asien, den USA sowie in Lateinamerika
vertreten.



