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Durstléscher im grof3en Format

DrinkStar launcht neues 1,25-Liter-Gebinde fir die
Getrankemarken DEIT und SPEZI

Der kalorienarme Limonadenmarktfihrer DEIT und die
deutschlandweit bekannte Cola-Mix Marke SPEZI sind ab sofort
auch in der 1,25-Liter-PET-Flasche erhéltlich. Damit reagiert
der Getrankespezialist DrinkStar, Rosenheim, auf die sich
andernden Kundenbedurfnisse: ,Unsere Marktforschung hat
gezeigt, dass Verbraucher immer ofter zum praktischen 6er-
Multipack greifen. Nachdem wir diesen Trend seit langerem mit
dem 0,75-Liter-PET Impulsgebinde bedienen, ist es nun an der
Zeit das Sortiment um eine grof3formatige Haushaltspackung zu
erweitern®, sagt DrinkStar Geschaftsfihrer Roland Bittermann.
»2Aulerdem konsumieren 80% der Befragten ihre Getranke
zuhause — fr die Vorratshaltung daheim ist das neue Gebinde
daher die perfekte Lésung®“. Eine Kannibalisierung der
Mehrwegumsétze ist durch die neuen Familienpackungen im
Ubrigen nicht zu erwarten: Rund 80% des Einwegkonsums sind
Zusatzkaufe.

DEIT ist schon seit vielen Jahren die Nummer 1 unter den
zuckerfreien Limonaden. Im vorigen Jahr konnte die Marke ihre
Fuhrungsposition weiter ausbauen und erzielte ein
Umsatzwachstum von 12 % im Light-Limonaden-Gesamtmark.
Das neue 1,25-Liter-Vorratsgebinde soll nun fiir zusatzliche
Umsatze im Handel sorgen. DrinkStar setzt daher beim DEIT
Familypack auf die abverkaufsstarken Sorten Orange und Pink
Grapefruit. Fir maximale Aufmerksamkeit sorgt eine TV-
Werbekampagne mit iber 200 Millionen Kontakten in
Premiumumfeldern. Zudem kommen Funkspots und
verkaufsfordernde MaRnahmen zum Einsatz.

Auch die Marke SPEZI, Synonym fir Cola-Mix-Getranke,
Uiberzeugt immer mehr Verbraucher. So stieg seit 2011 der
Absatz in Einwegpackungen im Schnitt jahrlich um satte 30%.

Mit dem aktuellen Angebot neuer Packungsgrofen will
DrinkStar die fuhrende Marktposition von DEIT und SPEZI
weiter ausbauen.
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Hintergrundinformationen zur Marke SPEZI:

SPEZI ist ein eingetragenes Markenzeichen der Brauerei
Riegele, Augsburg.

Bereits seit 1956 hat das Brauhaus Riegele als eine der ersten
Brauereien mit der Herstellung alkoholfreier Getranke
begonnen. Nachdem zu dieser Zeit in vielen Gaststéatten Cola
und Orangenlimonade zusammengemischt wurden, entstand
die Idee, ein fertig gemischtes Getrank anzubieten. Der Erfolg
war durchschlagend. Original SPEZI ColaOrange — wie man es
heute nennt — war geboren. Um ein grol3eres Gebiet abdecken
zu kénnen wurde SPEZI ColaOrange immer haufiger auch in
Lizenz abgefullt. Seit 1977 kiimmert sich ein eigener Verbund
um die Geschicke der Marke. Heute bearbeiten unter der
Lizenz der SPEZI Markenzentrale acht leistungsstarke Abfiller
den deutschen Markt. Neben Original SPEZI ColaOrange
gehdren mittlerweile auch SPEZI Zero und SPEZI e:nergy zum
Sortiment. Seit 2011 kooperiert der Markeninhaber Riegele mit
dem Getréankespezialisten DrinkStar GmbH beim Vertrieb von
SPEZI in Einwegpackungen.

Hintergrundinformationen zur Marke DEIT:

Bereits 1965 kam DEIT als erste ganzlich ohne Zuckerzusatz
produzierte Limonade auf den deutschen Markt. Das erklarte
Ziel war schon damals, erndhrungsbewussten Menschen eine
wohlschmeckende und kalorienarme Alternative zu gezuckerten
Limonaden anzubieten. Wahrend andere Getrankehersteller
diesen Trend erst viel spater entdeckten und mit Light-
Varianten ihrer zuckerhaltigen Erfrischungsgetrénke
nachzogen, war DEIT Pionier der ersten Stunde und das
einzige vitaminreiche Erfrischungsgetrank auf
Mineralwasserbasis mit wenigen Kalorien.

DEIT ist die marktfihrende zuckerfreie Limonade und bietet
acht verschiedene Geschmacksrichtungen an.

In den impulsstarken Einweg-Gebinden ist DEIT tber den
Rosenheimer Getrankespezialisten DrinkStar GmbH erhaltlich.
Daruber hinaus ist DrinkStar Lizenzgeber fir die Herstellung
von DEIT in Mehrweg-Gebinden und betreut den gesamten
Marktauftritt der zuckerfreien Limonade. In Deutschland wird
DEIT von funf renommierten Mineralbrunnen abgefullt und
vertrieben: Aqua Rémer, Glashéager, Hollensprudel, Kondrauer
und Vilsa. DEIT ist ein eingetragenes Markenzeichen der
DrinkStar GmbH, Rosenheim, Deutschland.
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Uber DrinkStar GmbH, das Unternehmen hinter DEIT und
SPEZI:

Der Rosenheimer Getrénkespezialist DrinkStar GmbH ist
Tochter der Symrise AG, Holzminden, und agiert als
eigenstandige Handelsgesellschaft vorrangig in Zentral- und
Osteuropa mit zwei sich ergdnzenden Unternehmens-
schwerpunkten in der alkoholfreien Getrankeindustrie. Je nach
Absatzmarkt vergibt DrinkStar entweder Lizenzen oder bietet
einen eigenen Vertrieb fir die Getrankemarken DEIT,
FRUCADE, GROBI, TRi TOP sowie fiir SPEZI (in
Einwegpackungen) und stellt dazu Konzentrate fir die
Abfillung sowie die kompletten Marketing- und Werbekonzepte
fur die vielfach marktfihrenden Produkte zur Verfligung.

Darlber hinaus bietet DrinkStar als eingesetzter Vertrags-
héandler und Servicedienstleister von VELCORIN mit diesem
Kaltentkeimungsmittel ein Anwendungsverfahren an, die
Qualitat von mikro-biologisch sensitiven Getranken zu sichern.
DrinkStar ist in 37 Landern erfolgreich tatig und arbeitet mit
Uber 40 engagierten Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern fur ca.
500 zufriedene Kunden.

Die Muttergesellschaft Symrise AG ist ein globaler Anbieter von
Duft- und Geschmackstoffen, kosmetischen Grund- und
Wirkstoffen sowie funktionalen Inhaltsstoffen. Zu den Kunden
gehoren Parfum-, Kosmetik-, Lebensmittel- und
Getrankehersteller, die pharmazeutische Industrie sowie
Produzenten von Nahrungserganzungsmitteln und
Heimtiernahrung. Als im M-Dax gelistete Aktiengesellschaft
gehort das Unternehmen zu den Top 3 im globalen Markt der
Dufte und Aromen. Der Konzern mit Sitz in Holzminden ist in
mehr als 40 Landern in Europa, Afrika und dem Nahen sowie
Mittleren Osten, in Asien, den USA sowie in Lateinamerika
vertreten.

Seite 4 von 4



